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SOM NA PANELA - 22 EDICAO DADOS BANCARIOS

SLOGAN DO PROJETO BANCO DO BRASIL -001
#COZINHASUSTENTAVEL AGENCIA - 0970-9

PRONAC - 2413875 CONTA CAPTACAO - 38.060-1

ARTIGO 18 - Lei de Incentivo & Cultura LOCAL DE REALIZAGAO DO PROJETO

DEDUCAO DE 4% DO IR DEVIDO Cidade escolhida pela Patrocinadora

Vf\LOR APROVADO - R$ 362.000,00 METAS A SEREM ALCANCADAS

PUBLICO ALVO Atender 50 mulheres em situac¢do de vulnerabilidade
50 Mulheres em situagdo de vulnerabilidade  gociql por meio de oficinas gastronomicas com o
PROPONENTE objetivo de capacita-las para a inser¢do no mercado
SILVANO GASPAR-ME de trabalho

CNPJ: 11.701.249/0001-40 A 1° EDICAO

REALIZACAO Realizada na cidade de Itu-SP com Patrocinio do

Forma Cultural Grupo ULTRAGAZ



O PROJETO

SOM NA PANELA, esta na sua 2 Edi¢cdo, ele nasceu com o objetivo de criar a base para
uma cozinha mais sauddavel, saborosa e sustentavel, além de capacitar mulheres atraves de
oficinas gastronémicas para a geragdo de emprego e renda, inclusdo social ‘e difuséo da
cultura regional em comunidades peritéricas. Ao final, as alunas realizardo apresentagdes
gastronémicas em tais comunidades, acompanhadas de musica instrumental.

OBJETIVO GERAL - Valorizar os elementos da cultura através das expressdes artisticas e
culturais, destacando a musica instrumental e a gastronomia como elementos \que
contribuem para a formagdo da identidade cultural e histérica do pais e, a0 mesmo tempe,
incentivar a preservacdo de valores que sdo as bases construtoras de hdbitos e costumes
que identificam e caracterizam o modo de ser e de viver de um povo. Para tanto, o projeto
contard com apresenta¢des de Musica Instrumental, agregando valor as oficinas e as aulas
sobre cozinha brasileira e pratos regionais.



rojeto oferece diversas contrapartidas aos patrocinadores, divididas em cinco
tegorias:

 Imagem: Inser¢cdo da marca em materiais grdficos, publicitarios e digitais, além de
citagdes na midia e em eventos.

e Sociais: Apresentagdes gratuitas dos alunos em espacos publicos e visitas as escolas
para conscientizagdo sobre a importdncia da musica.

e Ambientais: Uso de papel reciclado em materiais impressos e possibilidade de
produgdo de conteldos educativos sobre higiene e preservagdo ambiental.

e Negociais: Exibicdo de video institucional do patrocinador e apresentagdes musicais na
empresa apoiadora.

e Financeira: Destinagcdo de 10% do orcamento para comunicagdo e divulgagdo do
projeto nas redes sociais.



PLANO DE COMUNICACAO

O plano de comunicagdo do projeto contempla diversos canais para promover a marca da

Canais Oficiais: Divulgagcdo no site do projeto e da proponente, além do evento de
langamento.

Redes Sociais: Inser¢cdo da marca em pecgas patrocinadas e anudncios pagos no site do

projeto.

e Materiais Impressos: Produ¢cdo de 5.000 flyers, banners institucionais e 2.000 convites
virfuais para apresentagoes.

Imprensa Local: Anuncios em radio, jornal e revista, além de divulgacdo por canais
iblicos, como TV, rddio comunitdaria e midias dirigidas.



PLANO DE DISTRIBUICAO

Peca de Divulgacéo

Cartaz

Folder

Banner

Flyer

Anuncio Eletrénico

Anuncio de Jornal

Convite Virtual

Apresentacgdo

OFICINAS

Realese

Formato Quantidade Veiculo de Divulgag&o
A3 (30 X 40 cm), 4x4 (cor), papel couche 170g 20 unidades Impresso
A4 (21 x 29,7 cm), 4x4 (cor) papel couche 115g 20 unidades Impresso
20 x 1,5m , 4x4 cor, lona/pano 1 unid/nucleo Impresso
10 x 15 cm, 4x4 (cor) papel couche 115g 5000 unidades Impresso

Site e Redes Sociais (Instagram e Facebook)

10 anuncios

Midia Eletrénica

9 x 20 cm, 1x0 (p&b)

linser/nucleo

Midia Impressa

PNG, cor 2000 envios Midia Eletrénica
Apresentag&o musical 2 apresentagdes video
Aulas presenciais 50 alunas Video

Matéria na Imprensa

linser/nucleo

Midia Eletrénica
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Producao Apoio Institucional Realizacao

GOVERNO FEDERAL
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Lei Rouanet

UNIAO E RECONSTRUCAO




